
1

����������	��
���
�

��������������������
��������



2

¿QUÉ ES ANAIP?

Es una entidad de encuentro para las empresas que trabajan 
en el sector de los plásticos. 

Ostenta la representación de la industria de plásticos en 
España y ayuda a la progresión de los valores de la s 
empresas a las que representa.

Da a conocer los productos del sector e impulsa su mejor, 
mayor y mas adecuada utilización , para optimizar la calidad 
de vida de la sociedad, respetando, al máximo, el m edio 
ambiente
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MIEMBROS DE ANAIP
Empresas:

Asociadas directamente en ANAIP. Pueden ser de dos tipos:

- Asociados

- Adheridos

Estas, según su afinidad, se agrupan en diferentes grupos de productos:

- División de Envases y Embalajes

- Grupo Sectorial de Bolsas, Film y Sacos

- Grupo Sectorial de Cuerpos Huecos y Botellas

- Grupo Sectorial de Envases y Láminas

- Grupo Sectorial de Automóvil e Inyección

- Grupo de mercado de Materias Auxiliares, Materias Primas y PVC

- Grupo Sectorial de tejido de Rafia y Sacos de Rafi a

Asociaciones:

El vínculo de las asociaciones con ANAIP puede ser bien como asociado, o bien como adherido
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MIEMBROS DE ANAIP

Asociaciones asociadas:

- ADEGI (Asociación de Empresarios de Guipúzcoa)

- ANAPE (Asociación Nacional de Poliestireno Expandido)

- APOYFIDE (Asoc. Patronal Nacional de Empresarios de la Industria Textil de Poliolefinas
y Fibras duras)

- ASECONP (Asociación Española de Fabricantes de Contenedores Plásticos para
Residuos Urbanos)

- ASEMUPLAST (Asociación de Empresas del Sector Plástico de la Región de Murcia)

- ASEPUR (Asociación Española de Empresas de Poliuretano)

- ASETUB (Asociación Española de Fabricantes de Tubos y Accesorios Plásticos)

- FAMA (Asociación de Fabricantes de Artículos Monouso Reciclables para Alimentación
y Bebidas)

Comités adheridos:

CEPLA (Comité Español de Plásticos en Agricultura)
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CUOTAS PARA SER MIEMBRO DE ANAIP
(en vigor para 2012)

Tramo de ventas
(en millones €)

Cuota anual a pagar
(en €) (1)

Tramo de ventas
(en millones €)

Cuota anual a pagar
(en €) (1)

Hasta 3 669 De 140 a 160 9.247

De 3 a 6 891 De 160 a 180 10.282

De 6 a 10 1.114 De 180 a 200 11.285

De 10 a 15 1.336 De 200 a 220 12.143

De 15 a 20 1.560 De 220 a 240 12.940

De 20 a 25 1.783 De 240 a 260 13.675

De 25 a 30 2.116 De 260 a 280 14.349

De 30 a 35 2.451 De 280 a 300 14.961

De 35 a 40 2.785 De 300 a 320 15.508

De 40 a 60 3.676 De 320 a 340 15.987

De 60 a 80 4.568 De 340 a 360 16.415

De 80 a 100 5.849 De 360 a 380 16.777

De 100 a 120 7.019 De 380 a 400 17.079

De 120 a 140 8.133

ASOCIADO:

(1) Sobre las ventas de transformados plásticos de la empresa
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ADHERIDO:

Empresas cuya actividad no es la transformación de plásticos, pero que está 
ligada al sector de plásticos: maquinaria, distribu idores, agencias de 
representación, etc.

- Empresa grande: >500 trabajadores: 2.407 €/año

- Empresa mediana: >100 trabajadores y <500: 1.202 € /año

- Empresa pequeña:>20 trabajadores y <100: 579 €/año

- Cuota especial para las empresas con menos de 20 t rabajadores: 345 €/año

Inscripción al Boletín:

Empresas que solo quieren suscribirse al Boletín de  ANAIP: 194 €/año

CUOTAS PARA SER MIEMBRO DE ANAIP
(en vigor para 2012)
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(1) Sobre las ventas de transformados plásticos de las
empresas miembros de la Asociación 

Tramo de ventas
(en millones €)

Cuota anual a pagar
(en €) (1)

Hasta 150 6.684

De 150 a 250 10.027

De 250 a 300 13.368

De 300 a 600 21.056

De 600 a 1.000 32.308

ASOCIACIONES:

CUOTAS PARA SER MIEMBRO DE ANAIP
(en vigor para 2012)
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ACTIVIDADES DE COMUNICACIÓN

ANAIP defiende la buena imagen de los plásticos y comunica a la sociedad las ventajas de su 
utilización, y la aportación que hace su uso a la mejora del medio ambiente y a la generación de 
empleo en nuestra economía.

Entre las actividades más señaladas realizadas en los últimos años figuran las siguientes:

1 – Realización del 3er Congreso de la Industria Española de Plásticos , en 2006
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2 – 1ª Jornada sobre Contribución de los Plásticos al D esarrollo Sostenible y a la
Protección del Medio Ambiente, en 2007

3 – Convención “50 Aniversario de ANAIP”, en 2007

ACTIVIDADES DE COMUNICACIÓN
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4 – Campaña “1ª Semana de los Plásticos en los Colegios” 2010

5 – Campaña “100.000 embajadores” 2010/2011 6 – Campaña “Bolsa Coco” 2010/2011

ACTIVIDADES DE COMUNICACIÓN
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7 – Comunicación

A lo largo de cada año, son muchas las notas de prensa
que envía ANAIP, y a raíz de ellas, numerosas las
entrevistas en Televisión, Radio y Prensa.
La defensa de la imagen de los plásticos, su compromiso
medioambiental, y el impulso a su tejido industrial,
son los temas más usuales de las notas de prensa

8 – Stand informativo en ferias internacionales

Con el fin de promocionar a sus empresas miembros en los
mercados internacionales, ANAIP está presente en las ferias
internacionales más representativas de los plásticos y
envases y embalajes con un stand informativo.
Los últimos stands informativos se instalaron en las ferias:

K’2010 (Plásticos-Düsseldorf)
EMBALLAGE’2010 (Envases-Paris)
INTERPACK’2011 (Envases – Düsseldorf)

9 – Miembros de la Comisión de Comunicación de EuPC (European Plastics Converters)

A través de esta Comisión se defiende a nivel europeo la imagen de los plásticos 

ACTIVIDADES DE COMUNICACIÓN
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ACTIVIDADES DE ADVOCACY

Entre las acciones que se han realizado en 2010/2011 figuran:

� Visitas institucionales

� Acciones en defensa de las bolsas de plástico ante la Administración Central,
el Congreso, el Senado y la Comisión Europea

� Acciones en defensa del PVC

� Contacto alimentario

� Huella de Carbono

� Ley de Residuos y Suelos contaminados

� PNIR. Plan Nacional Integrado de Residuos
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ACTIVIDADES DE NORMALIZACION

ANAIP es miembro fundador de AENOR y vocal de su Ju nta Directiva

ANAIP ostenta desde su creación en 1986, la secreta ría del Comité Técnico de Normalización de Plásticos  y 
Caucho de AENOR,   CTN 53. En este comité se elaboran las normas UNE relativas  a plásticos, y se abordan los 
trabajos normativos europeos, siendo algunos de ell os normas mandatadas por la Comisión europea en rel ación 
con directivas comunitarias

El campo de actividad del CTN 53 es:

• Materias primas para la industria de los plásticos, así como los pr oductos acabados y semiacabados
fabricados con estos materiales

• Elastómeros, en cualquiera de sus formas, los ingredientes emple ados en sus mezclas así como los 
productos acabados y semiacabados fabricados con es tos materiales, en sus aspectos de terminología, 
definiciones, designación, características y método s de ensayo

• La normalización de los criterios medioambientales de los productos d entro de su campo de actividad

En la actualidad, el CTN 53 cuenta con más de 900 n ormas publicadas y el plan de trabajo para el año 2 011 
incluye la elaboración de más de 100 documentos

Los miembros de ANAIP obtienen un 30% de descuento en la compra de las normas y 
documentos publicados por AENOR

Toda la información sobre los materiales y productos  normalizados y trabajos 
en curso, se pueden consultar en la INTRANET de ANAIP  (solo para asociados)

Los miembros de ANAIP tienen una reducción del 53 %  en la cuota que pagan las 
empresas por ser miembros del Comité de Normalizaci ón
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� La "Marca de Calidad de los Plásticos Españoles", se organizó y     
promovió en ANAIP desde 1971, fecha en que se conce dió la primera de 
estas marcas a una tubería de PVC, fabricada por TU BOS SAENGER.

� A partir de la creación de AENOR en 1986, en cuya g estación participó 
activamente ANAIP, esta marca se reconvirtió en la "Marca de Calidad 
AENOR", siendo ANAIP el punto de partida de la nueva y oste ntando desde 
entonces la secretaría del Comité Técnico de Certificación de Plásticos, CTC 
001

ACTIVIDADES DE CERTIFICACIÓN
DE PRODUCTOS DE PLÁSTICOS
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a) PLAN DE ANAIP DE FORMACIÓN CONTINUA SUBVENCIONAD A VÍA FTFE

ANAIP ofrece a las empresas, desde 1998, cursos de formación continua 
especializada en plásticos o enfocada al sector de la transformación de plásticos. 
Cada año ANAIP participa en las convocatorias de la Fundación Tripartita para la 
Formación en el Empleo, FTFE, dentro del convenio que esta entidad firma con 
FEIQUE (Federación Empresarial de la Industria Química de España).

Las características de esta formación son:

� Formación gratuita o subvencionada

� No subvenciona transportes ni otros gastos de los participantes

� Para poder acceder es imprescindible que la empresa esté adscrita al Convenio
General de Industrias Químicas, o que se figure como parado en las listas del INEM. 
También pueden participar autónomos cuya actividad esté relacionada con la 
industria química

� Las fichas técnicas de todos los cursos (objetivos, destinatarios, contenidos) se 
encuentran en la página web  www.anaip.es, en el apartado Plan de Formación

� En la página web también se puede encontrar el formulario para solicitar plaza,
listo para cumplimentar y enviar a ANAIP

FORMACIÓN CONTINUA
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b) PLAN DE ANAIP DE FORMACIÓN VÍA BONIFICACIONES

ANAIP organiza cursos enfocados al sector de transformación de plásticos para las 
empresas que deseen utilizar su “cuota de formación gratuita” con cargo a la 
bonificación  de las cuotas a la Seguridad Social 

Características de esta formación: 

� La empresa, al final de cada ejercicio, se puede desgravar en sus pagos a la 
Seguridad Social el coste de la formación que haya desarrollado en el
ejercicio hasta un máximo en su cuota de formación

� Esta modalidad permite desarrollar cursos muy particularizados a las necesidades 
de la empresa

� También se puede obtener información en la página web de ANAIP o directamente
contactando con nuestras oficinas

FORMACIÓN CONTINUA
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ANAIP promueve la participación de sus miembros en proyectos 
de investigación

� Da respuesta a las empresas intentando buscar y canalizar las 
subvenciones o financiación a cuestiones específicas de las 
empresas

� Participa en foros estratégicos de promoción de las actividades 
de I + D + i en Plásticos de forma que es capaz de conocer, y 
difundir los proyectos más interesantes relacionados con la 
transformación de plásticos, en sus diferentes aplicaciones, y 
canalizar el interés de las empresas en su caso

PROMOCIÓN DE LA INVESTIGACIÓN
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� Proyectos europeos y españoles en curso en los que ANAIP está involucrado:

- LIGHFOAM PROJECT . Obtención de materias primas aligeradas  
listas para transformar. Para obtener productos más ligeros y ahorro 

de energía. (PERA, 7º PMUE)

- PLASTIGREEN. Material didáctico para la incoprporación de los 
aspectos de sostenibilidad en la formación sobre plásticos. (EuPC, Leonardo)

- NANOFLEX. Desarrollo de un Sistema de Tuberías plásticas 
aligeradas por el uso de nanocompuestos. PERA, Research for SME 
Associations

- ROTOFAST. Desarrollo de una maquinaria de moldeo rotacional que 
consiga una reducción sustancial de consumo de energía. (7º PMUE)

- BIOCONTAINER. Puesta a punto de una solución óptima en plásticos 
para el almacenamiento de combustible bioetanol. ANAIP Programa 
Innoempresa, Ministerio de Industria

- FACET. Evaluación de materiales en contacto con alimentos y aditivos 
a través de la exposición al consumidor, a través de EuPC

PROMOCIÓN DE LA INVESTIGACIÓN
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Las actividades relacionadas con los plásticos en contacto con alimentos se 
abordan en el Grupo FREP-ANAIP (Food Contact Regulatory Experts Panel). 
con dos líneas de actuación:

� Trabajos de ámbito nacional (AESAN/Ministerio de Sanidad)

� Participación en el FREP-EuPC:

� Trabajos derivados de la legislación europea de Seguridad 
Alimentaria

� Trabajos derivados del proyecto europeo FACET

ACTIVIDADES SOBRE PLASTICOS EN                                      
CONTACTO CON ALIMENTOS
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ACTUACIONES EN DEFENSA DE LOS INTERESES DEL SECTOR 

� Negociación Convenio de Químicas

� Seguimiento de la Ley de Residuos

� Seguimiento  del Reglamento de Productos de la Construcción

� Seguimiento de toda la Legislación Europea relacionada con los plásticos

� Acciones de lobby ante los partidos políticos, el Congreso y el Senado,
en relación con la Ley de Residuos

� Seguimiento de la correcta aplicación de la regulación de Seguridad 
Alimentaria en los productos importados

� Acciones de comunicación sobre las verdades y bondades, relacionadas con
el medio ambiente y la sostenibilidad de los productos de plásticos

� Participación en campañas a nivel europeo y mundial con el “Marine Litter” 
(abandono de plásticos en el mar)
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REPRESENTACION Y DEFENSA DE LOS INTERESES DEL SECTO R 

� En España

- Directamente por ANAIP

Ante la Administración Española:

- Mº de Sanidad
- Mº de Industria, Comercio y Turismo
- Mº de Economía
- Mº Medio Ambiente
- Mº de Fomento
- Dirección Gral. Aduanas

Ante la Administración de las Comunidades Autónomas :

- A través de CEOE (Confederación Española de Organiza ciones          
Empresariales), formando parte de las diferentes Co misiones de Trabajo formadas:

- Comisión de Economía
- Comisión de Desarrollo Sostenible y Medio Ambiente
- Comisión de Industria
- Comisión de temas laborales
- Comisión de Infraestructuras
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� En la UE:

- Directamente

Ante la Comisión Europea

Ante los miembros del Parlamento

- A través de EuPC (European Plastics Converters Asso ciation), 
formando parte de la Junta Directiva, de los Comité s de “Trade”,
“Communication”, “Food Contact”, “Film y Bolsas” y de las
Divisiones de Envases, Construcción y Piezas Técnica s

� En el mundo:

- A través del CIPAD (Council International Platics A ssociation Directors)

REPRESENTACION Y DEFENSA DE LOS INTERESES DEL SECTO R 
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ASOCIACIONES EUROPEAS Y MUNDIALES , DE PLÁSTICOS,
DE LAS QUE ANAIP ES MIEMBRO

EuPC (European Plastics Converters)

Es la asociación europea de transformadores de plás ticos de la que ANAIP es 
miembro desde hace más de 15 años, además de ser mi embro fundador.

ANAIP tiene un vocal en las Comisiones de Trabajo y  Divisiones de EuPC sobre:

- Comercio y Competitividad

- Comunicación

- Envases

- Construcción

- Filme, Sacos y Bolsas

CIPAD (Council International Plastics Association D irectors)

Todas las asociaciones de plásticos de los principa les países desarrollados y 
algunos no desarrollados son miembros del CIPAD. AN AIP lo es desde siempre. 
Cada año se reúnen durante varios días para debatir  los problemas que más 
preocupan al sector e intercambiar experiencias
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Convenio con AIMPLAS en relación a envases y produc tos de plásticos 
para uso en contacto con alimentos

El convenio de colaboración firmado permite, entre otras actividades:

� La formación tecnológica

� Descuento sobre el precio de los trabajos relativos  a artículos plásticos
para uso en contacto con alimentos, de hasta un 40%  en el caso de
Servicios de Análisis y Ensayos y de hasta un 20% e n Servicios de 
Documentación

ACUERDOS CON OTRAS ENTIDADES QUE BENEFICIAN
A LAS EMPRESAS MIEMBROS DE ANAIP
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ANAIP fue nombrada en 1991 “Asociación para el Fomento de las Exportaciones” por la 
D. G. de Comercio Exterior. Este nombramiento le faculta para canalizar todas las 
ayudas que da el ICEX al sector de plásticos. Es la única asociación de transformados 
plásticos en España, con este cometido. Cada año, ANAIP diseña un Programa de 
asistencia a ferias internacionales y encuentros empresariales.  

El Plan diseñado para 2010 y 2011,integró entre otras las siguientes actividades:

Actividad Ciudad / País Año Subvención

Stand Agrupado en la feria “K” Düsseldorf (Alemania) 2010 25% gastos stand

Stand Agrupado en la feria “INTERPACK” Düsseldorf (Alemania) 2011 25% gastos stand

Encuentro Empresarios de Colombia Zaragoza 2011 50% gastos viaje

Stand Agrupado en la feria “EMBALLAGE” Paris (Francia) 2010 25% gastos stand

Misión de empresas de Plástico a Rusia Moscú 2011 Bolsa de viaje

Misión de empresas de Plástico a Turquía Estambul 2010/2011 Bolsa de viaje

Stand informativo en “Plast Eurasia” Estambul 2010 Bolsa de viaje

ACTIVIDADES EN BENEFICIO DE LA
INTERNACIONALIZACIÓN DE SUS MIEMBROS 
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ANAIP promueve los contactos entre empresas de todo  el mundo y sus miembros:

1. Canalizando peticiones de demanda:

- Las que se reciben a través de los stands informati vos de ANAIP en las ferias 
internacionales en las que participa

- Peticiones de compra recibidas directamente en ANAI P de empresas de todos los 
lugares del mundo, incluida España

2. A través de la Red Net-Anaip, que se ha demostrado como una eficaz herramienta de 
marketing y comercialización

3. A través de la participación en ferias internaciona les y encuentros entre empresas

4. A través de la publicación de Directorios de Fabric antes españoles de envases de 
plástico, materiales para la construcción de plásti cos y plásticos en general, que se 
distribuyen en ferias internacionales y en las Ofic inas Comerciales de España en el 
exterior. SOLO SE INCLUYEN EMPRESAS ASOCIADAS

5. A través del “Quién fabrica qué” de la web de ANAIP . SOLO SE INCLUYEN EMPRESAS 
ASOCIADAS

APOYO A LAS RELACIONES COMERCIALES
DE SUS MIEMBROS 
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ANAIP informa sobre todos los hechos que pueden afe ctar
y que afectan a nuestra industria:

� A través del Boletín Informativo de ANAIP,
con carácter mensual

� A través del Suplemento Económico de ANAIP
sobre la evolución económica del sector
de plásticos

� A través de su página web, en la sección
“SOLO ASOCIADOS”, siendo necesario una clave
para acceder a ella

INFORMANDO A SUS MIEMBROS 
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Para llevar a cabo sus trabajos ANAIP cuenta con un  equipo de 12 personas
y está organizado de la siguiente forma:

DPTO. ECONOMICO
Y DE PROMOCION

EXTERIOR

DPTO. TECNICO
Y DE CALIDAD
Certificación

Normalización

SERVICIOS
Administración

Información
Edición

COMUNICACION

DIRECCION GENERAL

ORGANIZACIÓN DE ANAIP 
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Junta Directiva de ANAIP:
D. José Antonio de la Cruz, Presidente – (ASETUB) Plomífera Castellana,S.L.

D. Antonio López, Vicepresidente Coexpan,S.A.

D. Ignacio Arnaez RKW Iter,S.A.

D. Alfonso Biel Sphere Group Spain,S.L.

D. Pablo Casanova Polyprés Mediterráneo,S.A.

D. Carlos Fernández (ASEPUR)

D. Juan Carlos García Curver Plastics Iberia,S.A.

D. Javier González (ASEMUPLAS) Plásticos Romero,S.A.

Dña. Raquel López de la Banda (ANAPE)

D. Mikel Orbegozo (ADEGI) Cie. Automotive

D. José Peruga Suminco,S.A.

D. Jorge Poo Aspla, Plásticos Españoles,S.A.

D. Jordi Pursals EDV Packaging Solutions,S.L.

D. Alejandro Arderiús (ASECONP) Plastic Omnium

D. Luis Rodrigo  (ASETUB) Plásticos Ferro,S.L.

D. Javier Mª Sampedro Compuestos y Granzas,S.A.

D. Gonzalo Sánchez Coexpan,S.A.

D. Fabrizio Tassinari  (FAMA) Dynaplast,S.A.

JUNTAS DE GOBIERNO DE ANAIP 
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Coslada 18 – 28028 Madrid

Tel: 902 281828 – Fax: 91 3565628

E-mail: anaip@anaip - http://www.anaip.es


